& Marianna Rizzini ‘

?ex attrice che lavora come camerie- |
ra in un piccolo ristorante scalcina-
to si aggira per Coney Island con gli oc-
chi rivolti verso le luci grandiose delle
glostre, inseguendo sogni impossibili e
speranze troppo belle per poter davvero
florire, e intanto guarda la “ruota delle
meraviglie™, il cerchio magico dai colori
fané simbolo e titolo del film in cul Woo-
dy Allen, nel 2017, porta una straordina-
ria Kate Winslet sull'orlo del viale del
tramonto, della follia e della rinascita.
La ruota gira. non soltanto metaforica-
mente, nelle vite del quattro protagoni-
sti del film, tra un mare dall’azzurro

i rosa, la
del bagnino e il vero parco giochi che |
dagli anni Cinquanta a oggi ha fatto un
percorso a sé: prima un successo (la no-
vitd), poi il declino, infine la resurrezio-
ne del 2010, I'anno in cui una ditta italia-
na - la perla group - The Amuse-
ment Rides Company, primi produttori
mondiali di giostre - non ha fatto il mira-
colo in cento giorni. Poco piu di tre mesi
di lavoro a capofitto per rndare smalto e
luce al luna park della costa di New
York, racconta al Foglio I'ad e presiden-

I nonno fondatore, s e gil per il
Piave con arvazione itnerante, e
scoperta sensazionale della fibra di
vetro, “vestito delle giostre”

te del gruppo Antonio Zamperla, terza
erazione alla guida dell'azienda di
iglia assieme al fratello Alessandro,
sulle orme del padre e del nonno E
qualche giorno fa i centoventi anni di
Coney Island sono stati festeggiati dai
fratelli Zamperla con famiglia e dipen-
denti di quella che pud essere definita
I'impresa internazionale che nel 2022 ha
visto crescere il fatturato del 20 per cen- |
to, avvicinandosi al periodo pre-Covid, e
che ha uffici, oltre che in Italia (a partire
dal quartier generale di Altavilla Vicen- |
tina, in provincia di Vicenza), in vari
paesi europei. Per esempio in Francia
otto delle dodici prime giostre di Euro-
disney sono targate Zamperla. e

dall'apertura del parco i
hnﬁmahnru:ghm!

per giostre tipo montagna russa o per
giostre “integrate™ montagna russa pig
laghetto con barche che roteano, oppure
trenino a tema con scenografia stonca o
favolistica (“la prossima volta che anda-
te in un parco divertimenti, se volete,
fateci caso”, dice Zamperla: “Su gran
parte delle giostre ¢'¢ il nostro nome™). E |
1n effetti la Zamperla group si & estesa in
Slovacchia (60 persone), negli Stati Uniti
(20 persone a New York, a Dubai, ad |
Abu Dhabi, nelle Filippine (120 perso-
pe), in Cina 20 persone), in Russia (tre
persone ora ferme, vista la guerra). In |
opn‘ paese s‘d":!l:pm un aspetto della

ica al-

1a, “per portare la nostra visione di gio-
stra e parco divertimenti in contesti ogal

Lo studio inge

“psicologico” sull emozione che deve

wrasmettere il giro di giostra, e la

frontiera dell intelligenza antificidle
volta diversi, anche per aspetti apparen-
temente poco importanti ma che possono |
fare la differenza. Faccio un esemplo: in |
Europa, dove la luce non é violenta, si
prediligono per le giostre i colori astel-
1o. mentre negli Stati Uniti, dove la luce
& forte, spesso non filtrata dalle nuvole,
si preferisce il rosso, il rosa acceso, il
blu™.

La cinepresa mentale di Antonio Zam-
perla corre al giorno in cui, tra due setti-
mane, verra dato I'annuncio della prossi-

ministratore delegato in persona: “Il pri-
mo giro ¢ sempre il mio, da quando ero

|

al
sima, rigorosamente collaudata dall'am- ‘
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Antonio Zamperta, dopo i padre ¢ oono, ulda faienda prod
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Storia di Antonio Zamperla ¢ el suo gruppo, azienda di famiglia
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@ glostre meccaniche fondata nel 1966

che dai Sessanta a oggi porta i luna park da Vicenza a Coney Island

bambino. A parte che per gli standard di
sicurezza, che sono ovviamente il primo
pensiero e quindi sono oggetto di studi
fatto a monte, io credo di dover essere il
primo a salire su una mia giostra per po
ter restituire al gruppo un feedback
sull'emozione che si prova. Solo cosl posso
sapere se l'opera funzionerd Il nostro
compito & questo, io credo: ferme restando
le difficolta della vita che tutti abblamo e
che tutti incontriamo, chi come noi si oc-

| cupa di industria del divertimento deve

tenere presente l'importanza di un sorri-
s0: quello che chi viene in un nostro luna
park si porta a casa a fine giomata. E'
poco? E' tanto? Per me é tutto™. Fin dal
nome: Juna park, oggi sigla iconica che
identifica, negli Stati Uniti, le aree dei
parchi firmate Zamperla, € un tempo ap-
pellativo scelto dai pionieri del genere
proprio a Coney Island, su ispirazione del
romanzo di Jules Verne “Dalla terra alla
Juna”. La suggestione spaziale dava alla

novita del divertimento sulla spiaggia di |
New York, a inizio Novecento, I'allure del |

pareo situato in un altrove, nascosto In
chissa quale galassia dell'universo
Che cos’¢ una glostra? chiede e si chie-

de Antonio Zamperla, che con le giostre |
| ha a che fare da quando ancora non sape-

va di lavorare per suo padre. Gi in eth
pre-adolescenziale, infatti, Antonjo infor-

]

malmentc collaudava montagne russe, ¢
la cosa non cra soltanto divertente, dice,
di adorazione presso i

ma anche forie
compagni i
sl lotta por ¢

Luna park s provare giostre? E chi, come
me e mio (ratello da piccoli, veniva porta-
to d'estate nel New Jersey con |l permesso
di dempire | carrello di giocattoli in que-
510 0 que| magazzino all'ingrosso, per poi
ritrovarsi papa che ci faceva il terzo grado
rer capire quale giocattolo fosse il predi-
etto del momento, in modo da poter pol
trasferire le informazione sul prossimo
progetto di parco divertimenti?”. “Non
posso dire di aver Javorato con un senso
di pesantezza ¢ noia, mai successo in vita
mia, e sono grato alla mis famiglia per
questa opportunita dj fmj i per
f°mn- 1l sorriso agli altri®, dice Zamper-
a, la cul storia professionale, sotto forma
di epopea di famiglia, affonda pitl indie-
tro della sua infanzia I} vero ploniere &
stato infatti suo nonpo, fondatore del
£ruppo che, da qualche parte Jungo il Pia-
ve, nel secondo Dopoguerra, si era reso
conto dell'enorme potenziale racchiuso in
un allora piccolo investimento in quella
che era la nascente industria del diverti
mento. “LTtalla si stava ricostruendo, e 1a
spesa per il tempo libero 6 la prima voce

N

una volta che sono stati 11 biso-

L10 2023

nonno era un lavoro ancora nmmlnahj,
tra scultura e ingegneria. tra arte e mect
canica”. Dai viaggi con giostra al n-gui(?
all’'apertura del primo stabilimento Zam!

perla il passo ¢ stato relativamente breve,
e ancora pid breve il balzo verso la produ-
zione su larga scala. quella che ha portato
il gruppo ai successi di oggi. Con il padre
di Antonio i fa 1] passo successivo, quellq
dell'esportazione sul mercato estero, con

‘ ‘ un occhio alla dimensione della carpente|

ria pesante (settore montagne russe) 4
‘ J'altro alla dimensione gestionale dei pary
| ¢hi, macchine complesse dove non si ve
de soltanto un giro “dalla terra alla l_um”&
magari a testa in giu, ma anche un'espe-
rienza culinaria (ristoranti, bar, ennlerheq
bistrot che fioriscono accanto alle attra
zioni) e commerciale (brand che si molti
plicano in collegamento con parchi leml]
tici e relativo merchandising). “Se si pen{
sa che un parco Disney accoglie ;_:m dl‘
centosettanta milioni di persone all’anno,
¢i si rende conto della vastita di qpxlonq
per chi voglia investire nel campo™ E ld
Zamperla group investe ora in prospetti-
va, in direzione di un tipo di fruizion:
interattiva della giostra: “Chi sale su uniy
giostra potra sempre pill creare una pro:
pria versione del viaggio metaforico, at-
traverso sensori e schermi con cul e su cul

L'idea di “giostra mtegrata” come
a Coney Island. Dalla montagna
russa alfuame tamultuoso i un solo. |
gio di fronte all Oceano ‘

regolare velocita, temperatura, inclinazio
ne, sfondo”, dice 'amministratore delega
10, mettendo I'accento sulla nuova frontie
ra per i pionieri delle giostre: “Mi interes-
sa capire come cambia la mentalita di chi|
sale su una giostra, e qual & I'emozione di
volta in volta cercata”, Non ¢'¢ soltanto la|
ricerca della paura adrenalinica che por-
ta chi abbia tredici o quattordici anni a
| desiderare, per una volta nella vita, quel-
| la sensazione bella e terrificante di tro-)

varsi sospeso nel vuoto. C'¢ anche I'idea’
‘ di superare un limite o di dare spazio a

un altro lato di sé, magari quello meno

razionale, in una terza dimensione sospe-

sa tra virtuale (lo schermo) e reale (il

vagoncino delle montagne russe). Ed é co-
sh.che un progettista di giostre deve farsi |
anche un po’ psicologo e un po' precurso-
re di mode, pensieri, convinzioni, tenden-

ze, stress e soluzioni, in un viaggio indie-

tro nel tempo, verso epoche di esplorazio-

ne spesso ricreate dalle quinte di un luna

park, e in un futuro in cui l'intelligenza

artificiale parla gia a chi si occupa di

giostre, con materiali dai nomi astrusi per

1 neofiti: alluminio aeronautico, carbonio

strutturale, e sensori capaci di analizzare

il battito cardiaco e le espressioni facciali

per indovinare se ti stai divertendo o stai

morendo di terrore, e in base a quelle

informazioni modulare il girotondo verso

il cielo.

Ruota delle meraviglie nel verso senso
della parola, la giostra del futuro che ha
in mente Antonio Zamperla ¢ anche “at-
trazione integrata”. la giostra che, come si
diceva, pud fondersi con un'altra senza
soluzione di continuita. Ed ecco che, nella
nuova Coney Island, la montagna russa si
fonde con la giostra-fiume, prendendo il
nome dei nonni di Antonio Zamperla, An-

Quando Zamperla poco pitt che
bambino collaudava giostre per suo
padre, e quando suo padre gli
comprava giocattol per “studiarli”

tonio e Letizia (Tony's Express e Leti's
Treasure, a picco sull'Oceano). Magia
dell'energia cinetica che si sprigiona
dall'integrazione continuativa tra giostre,
dice Zamperla, e magia del luna park che
da sempre produce fascinazioni horror
con tunnel stregati, specchi deformanti e
balzi nell'oscurita ma anche

gni primari. Questo il nonno lo aveva capi-
to molto bene”, dice il nipote che oggi
ricorda come una favola tramandata di
generazione In generazione la piccola
odissea veneta dell’avo che girava i paesi
Jungo il flume con una prima, rudimenta-
le giostra, procedendo per tentativi: dove
c'era pit richiesta ci si fermava di pig, e
cosl via via conoscendo avventori ma an-
che potenziali compratori di future gio-
stre che nonno Zamperla comincia a pro-
durre negli anni Sessanta, anni di boom e
di parchi divertimenti che danno colore e
forma alla voglia di leggerezza di una ge-
nerazione nata con la guerra e cresciuta
con la voglia di ricostruire. Si ferma quin-
di, il fondatore, ad Altavilla Vicentina,
oggl punto focale del gruppo con pit di
duecento dipendenti, perché li, racconta
il nipote, fin dagli anni Sessanta era pos-
sibile produrre la fibra di vetro, “che ¢ un

" il vestito di una giostra”, dice Zamper-
r: ed & come se si capisse di che materia-
le & fatta la zucca di Cenerentola, se &
vero che le vetture delle attrazioni nei
parchi dive entl presentano questo ri-
vestimento: “E' un materiale che permet.
te di modellare I'opera secondo diversi
modelli: una piccola rivoluzione che con-
| sentiva di discostarsi dalla tradizionale
| lavorazione di pietre. All'epoca di mio

desideri di evasione in un mondo di ac-
claio colorato e strane rotaie che - nomen
omen - per sintesi si identificano con la
figura dell'ottovolante. Dove vuole arriva-
re Zamperla non sa dirlo: “Pit in A possi-
bile”, scherza, “ma sempre facendo in mo-
do che chi entra in un nostro parco esca
soddisfatto da quel viaggio™.




& Martanna Rizzini

Jex attrice che lavora come camerie-

ra in un piccolo ristorante scalcina-

to si aggira per Coney Island con gli oc-
chi rivolti verso le luci grandiose delle ‘

glostre, inseguendo sogni impossibili e

speranze troppo belle per poter davvero

fiorire, e intanto guarda la “ruota delle

meraviglie”, il cerchio magico dai colori

fané simbolo e titolo del film in cui Woo-

dy Allen, nel 2017, porta una straordina-
ria Kate Winslet sull'orlo del viale del |

tramonto, della follia e della rinascita.

La ruota gira, non soltanto metaforica-
mente, nelle vite dei quattro protagoni- |

del film, tra un mare dall'azzurro

i i rosa, la

del bagnino e il vero parco giochi che |
dagli anni Cinquanta a oggi ha fatto un
percorso a sé: prima un successo (la no-
vitd), poi il declino, infine la resurrezio-
ne del 2010, I'anno in cui una ditta italia-
na - la Zamperla group - The Amuse-
ment Rides Company, primi produttori
mondiali di giostre - non ha fatto il mira-
colo in cento giorni. Poco piu di tre mesi
di lavoro a capofitto per ridare smalto e
luce al luna park della costa di New
York, racconta al Foglio I'ad e presiden-

IFnonno fondatore, sw e gl per ‘
|

Piave con armrazione itinerante, ¢ la
sooperta sensazionale della fibra di
vetro, “vestito delle giostre”

te del gruppo Antonio Zamperla, terza
generazione alla guida dell’azienda di
famiglia assieme al fratello Alessandro, |
sulle orme del padre e del nonno. E
qualche giorno fa i centoventi anni di
Coney Island sono stati festeggiati dai
fratelli Zamperla con famiglia e dipen-
denti di quella che puo essere definita
limpresa internazionale che nel 2022 ha
visto crescere il fatturato del 20 per cen- |
to, avvicinandosi al periodo pre-Covid, e
che ha uffici, oltre che in Italia (a partire
dal quartier generale di Altavilla Vicen-
tina, in provincia di Vicenza), in vari
paesi europei. Per esempio in Francia:
otto delle dodici prime giostre di Euro-
targate Zamperla. e
dall'apertura del parco a oggx
ha continuato a lavorare con
per giostre tipo montagna russa o per
giostre “integrate”: montagna russa pia
laghetto con barche che roteano, oppure
trenino a tema con scenografia storica o
favolistica (“la prossima volta che anda-
te in un parco divertimenti, se volete, |
fateci caso”, dice Zamperla: “Su gran
parte delle giostre c’¢ il nostro nome”). E
1n effetti la Zamperla group si ¢ estesa in
Slovacchia (60 persone), negli Stati Uniti |
(20 persone a New York), a Dubai. ad ‘

Abu Dhabi, nelle Filippine (120 perso-
ne), in Cina (20 persone), in Russia (tre
guerra). In
sviluppa un aspetto della
della izzazi
dalla parte meccanico-ingegneristica al-
le vendite al marketing alla progettazio-
ne-parchi anche per altri committenti. E |
in ogni sede estera c’¢ un italiano che fa
da “traduttore culturale”, dice Zamper-
la, “per portare la nostra visione di gio-
stra e parco divgrlimgnli in contesti ogni

“peicologico” f’ oneche d
trasmetiere il giro di giostra, e la
frontiera dell mtelligenza artificiale

volta diversi, anche per aspetti apparen-

temente poco importanti ma che possono
fare la differenza. Faccio un esempio: in

Europa, dove la luce non ¢é violenta, si
rediligono per le giostre i colori pastel-
, mentre negli Stati Uniti, dove la luce

& forte, spesso non filtrata dalle nuvole,

si prefenisce il rosso, il rosa acceso, il

blu™
La mentale di Antonio Zam-

perla corre al giorno in cui, tra due setti-
mane, verra dato I'annuncio della prossi-
ma “nascita” di una russa altis-

sima, rigorosamente
ministratore delegato in persona: “Il pri-
mo giro ¢ sempre il mio, da quando ero

persone ora ferme, vista la
ogni paese si
e

} park si porta a casa a fine giomata. E'

-
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Storia di Antonio Zamperla ¢ el suo gruppo, azienda di famiglia
che dai Sessanta a oggi porta i luna park da Vicenza a Coney Island

bambino. A parte che per gli standard di
sicurezza, che sono ovviamente il primo
pensiero e quindi sono oggetto di studi
fatto a monte, io credo di dover essere il
primo a salire su una mia giostra per po-
ter restituire al gruppo un feedback
sull'emozione che si prova. Solo cosl posso
sapere se l'opera funzionerd. Il nostro
compito ¢ questo, io credo: ferme restando
le difficolta della vita che tutti abbiamo e
che tutti incontriamo, chi come noi si oc-
cupa di industria del divertimento deve
tenere presente l'importanza di un sorri-
s0: quello che chi viene in un nostro luna

poco? E' tanto? Per me & tutto”. Fin dal
nome: luna park, ogzi sigla iconica che
identifica, negli Stati Uniti, le aree dei
parchi firmate Zamperla, e un tempo ap-
pellativo scelto dal pionieri del genere
proprio a Coney Island, su ispirazione del
romanzo di Jules Verne “Dalla terra alla
Juna”. La suggestione spaziale dava alla
novita del divertimento sulla spiaggia di
New York, a inizio Novecento, I'allure del
parco situato in un altrove, nascosto in
chissa quale galassia dell'universo.

Che cos'¢ una giostra? chiede e si chie-
de Antonio Zamperla, che con le giostre
ha a che fare da quando ancora non sape-
va di lavorare per suo padre. Gia in eth
pre-adolescenziale, infatti, Antonio infor-

malmente collaudava montagne russe, e
la cosa non era soltanto divertente, dice,
ma anche foriera di adorazione presso
compagni di classe, specie nell’eta in cui
si lotta per essere popolari tra i coetanei:
“Chi altro poteva invitare gli amichetti al
Luna park a provare giostre? E chi, come
me e mio fratello da piccoli, veniva porta-
to d'estate nel New Jersey con il permesso
di riempire il carrello di giocattoli in que-
5t0 0 quel magazzino all'ingrosso, per poi
ritrovarsi papa che ci faceva il terzo grado
Per capire quale giocattolo fosse il predi-
letto del momento, in modo da poter poi
trasferire le informazione sul prossimo
progetto di parco divertimenti?”. “Non
Posso dire di aver Javorato con un senso
di pesantezza ¢ noia, maj fcvia
mia, € sono grato alla mia famiglia per
questa opportunita dj imj i per
rtare il Sorriso agl; altri”, dice Zamper-
a, la cui storia professionale, sotto forma
di epopea di famiglia, affonda pid indie-
tro della sua infan;ia’ | vero pioniere &
stato infatti suo noppo, fondatore del
EUppo che, da qualche parte lungo il Pia-
ve, nel secondo Dopoy el or Iee0
conto dell'enorme potenzjale racchiuso 2
un allora piccolo investimento i guella
che era la nascente industria del diverti
mento “LMtalia si stava ricostruendo. ©
spesa per il tempo libero & la prima ¥O¢€

! o
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una volta che sono stati soddisfatti i biso-
gni primari. Questo il nonno lo aveva capi-
to molto bene”, dice il nipote che oggi
ricorda come una favola tramandata di
generazione in generazione la piccola
odissea veneta dell'avo che girava i paesi
Jungo il fiume con una prima, rudimenta-
le giostra, procedendo per tentativi. dove
c'era pii richiesta ci si fermava di pid, e
cosl via via conoscendo avventori ma an-
che potenziali compratori di future gio-
stre che nonno Zamperla comincia a pro-
durre negli anni Sessanta, anni di boom e
di parchi divertimenti che danno colore e
forma alla voglia di leggerezza di una ge-
nerazione nata con la guerra e cresciuta
con la voglia di ricostruire. Si ferma quin-
di, il fondatore, ad Altavilla Vicentina,
oggi punto focale del gruppo con pilt di
duecento dipendenti, perché li, racconta
il nipote, fin dagli anni Sessanta era pos-
sibile produrre la fibra di vetro, “che é un
ro' il vestito di una giostra”, dice Zamper-
a, ed & come se si capisse di che materia-
le ¢ fatta la zucca di Cenerentola, se &
vero che le vetture delle attrazioni nei
parchi divertimenti presentano questo ri-
vestimento: “E’ un materiale che permet-
te di modellare I'opera secondo diversi
modelli: una piccola rivoluzione che con-
sentiva di discostarsi dalla tradizionale
lavorazione di pietre. All'epoca di mio

l | zione su larga sc

|
| nonno era un lavoro ancora artigianalc,
| tra scultura e ingegneria, tra arte e mec!
canica”. Dal viagzi con giostra al seguit¢
all'apertura del primo stabilimento Zam
perla il passo ¢ stato relativamente breve,
e ancora pi breve il balzo verso la produ
i . quella che ha portato
il gruppo ai successi di oggi. Con il padre
di Antonio si fa il passo successivo, quella
dell'esportazione sul mercato estero, con
| un occhio alla dimensione della carpente|
ria pesante (settore montagne russe) ¢
I'altro alla dimensione gestionale dei pary
chi, macchine complesse dove non si ven;
de soltanto un giro “dalla terra alla luna"}
magari a testa in gii, ma anche un’espe;
rienza culinaria (ristoranti. bar, ennlechei
bistrot che fioriscono accanto alle attra
zioni) e commerciale (brand che si molu]
plicano in collegamento con parchi lema1

tici e relativo merchandising). “Se si pen
sa che un parco Disney accoglie pi d
centosettanta milioni di persone all'annoj
ci si rende conto della vastita di opzion
per chi voglia investire nel campo”.

Zamperla group investe ora in prospetti-
va, in direzione di un tipo di fruizion:
interattiva della giostra: “Chi sale su unit
glostra potra sempre piu creare una pro-
pria versione del viaggio metaforico, at-
traverso sensori e schermi con cui e su cul

L'idea di “giostra integrata” come
a Coney Island. Dalla montagna
russaal fiume tumsdtuoso i n solo ‘
giro di fronte all Oceano

regolare velocita, temperatura, inclinazio-
ne, sfondo”, dice I'amministratore delega
to, mettendo l'accento sulla nuova frontie-
ra per i pionieri delle giostre: “Mi interes-
sa capire come cambia la mentalita di chi|
sale su una giostra, e qual & I'emozione di/
volta in volta cercata”, Non ¢'é soltanto la|
ricerca della paura adrenalinica che por-
ta chi abbia tredici o quattordici anni a
desiderare, per una volta nella vita, quel-
la sensazione bella e terrificante di tro-
varsi sospeso nel vuoto. C'¢ anche I'idea
di superare un limite o di dare spazio a
un altro lato di sé, magari quello meno
razionale, in una terza dimensione sospe-
sa tra virtuale (lo schermo) e reale (il
vagoncino delle montagne russe). Ed & co-
si.che un progettista di giostre deve farsi.
anche un po’ psicologo e un po’ precurso-
re di mode, pensieri, convinzioni, tenden-
ze, stress e soluzioni, in un viaggio indie-
tro nel tempo, verso epoche di esplorazio-
ne spesso ricreate dalle quinte di un luna
park, e in un futuro in cui l'intelligenza
artificiale parla gia a chi si occupa di
giostre, con materiali dai nomi astrusi per
1 neofiti: alluminio aeronautico, carbonio
strutturale, e sensori capaci di analizzare
1l battito cardiaco e le espressioni facciali
per indovinare se ti stai divertendo o stai
morendo di terrore, e in base a quelle
informazioni modulare il girotondo verso
il cielo.

Ruota delle meraviglie nel verso senso
della parola, la giostra del futuro che ha
in mente Antonio Zamperla é anche “at- |
trazione integrata™ la giostra che, come si
diceva, puo fondersi con un’altra senza
soluzione di continuita. Ed ecco che, nella
nuova Coney Island, la montagna russa si
fonde con la giostra-fiume, prendendo il
nome dei nonni di Antonio Zamperla, An-

Qu{mdo Zamperla poco it che
bambino collaudava giostre per suo
padre, e quando suo padre gli

va giocatiol per “sadiat’”

tonio e Letizia (Tony's Express e Leti’s
Treasure, a picco sull'Oceano). Magia
dell'energia cinetica che si sprigiona
dall'integrazione continuativa tra giostre,
dice Zamperla, e magia del luna park che
da sempre produce fascinazioni horror
con tunnel stregati, specchi deformanti e
balzi improvvisi nell'oscurita ma anche
desideri di evasione in un mondo di ac-
ciaio colorato e strane rotaie che - nomen
omen - per sintesi si identificano con la
figura dell'ottovolante. Dove vuole arriva-
re Zamperla non sa dirlo: “Pi in 1a possi-
bile”, scherza, “ma sempre facendo in mo-
do che chi entra in un nostro parco esca
soddisfatto da quel viaggio”.
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7 ex attrice che lavora come camerie-

ra in un piccolo ristorante scalcina-

to si aggira per Coney Island con gli oc-
chi rivolti verso le luci grandiose delle
glostre, inseguendo sogni impossibili e
speranze troppo belle per poter davvero
fiorire, e intanto guarda la “ruota delle
meraviglie”, il cerchio magico dai colori
fané simbolo e titolo del film in cui Woo-
dy Allen, nel 2017, porta una straordina-
ria Kate Winslet sull'orlo del viale del
tramonto, della follia e della rinascita
ruota gira, non soltanto metaforica-
mente, nelle vite dei quattro protagoni-
sti del film, tra un mare dall'azzurro

i rosa, la

del bagnino e il vero parco giochi che
dagli anni Cinquanta a oggi ha fatto un
percorso a sé: prima un successo (Ia no-
vitd), poi il declino, infine la resurrezio-
ne del 2010, I'anno in cui una ditta italia-
na - la Zamperla group - The Amuse-
ment Rides Company, primi produttori
mondiali di giostre - non ha fatto il mira-
colo in cento giorni. Poco piu di tre mesi
di lavoro a capofitto per ridare smalto e
luce al luna park della costa di New
York, racconta al Foglio I'ad e presiden-

Il nonno fondatore, su e git per il
Piave con attrazione iterante, e la
scoperta sensazionale della fibra di
wetro, “vestito delle giostre”

te del gruppo Antonio Zamperla, terza
generazione alla guida dell'azienda di
famiglia assieme al fratello Alessandro,
sulle orme del pa e del nonno. E
gllche giorno fa i centoventi anni di

ney Island sono stati festeggiati dai
fratelli Zamperla con famiglia e dipen-
denti di quella che pud essere definita
l'impresa internazionale che nel 2022 ha
visto crescere il fatturato del 20 per cen-
to, avvicinandosi al periodo pre-Covid, e
che ha uffici, oltre che in Italia (a partire
dal quartier generale di Altavilla Vicen-
tina, in provincia di Vicenza), in vari
paesi europei. Per esempio in Francia:
otto delle dodici prime giostre di Euro-
disney sono targate Zamperla, e

giostre “integrate™:
laghetto con barche che roteano, oppure
trenino a tema con scenografia storica o
favolistica (“la prossima volta che anda-
te in un parco divertimenti, se volete,
fateci caso”, dice Zamperla: “Su gran
parte delle giostre ¢’¢ il nostro nome”). E
in effetti la Zamperla group si ¢ estesa in
Slovacchia (60 persone), negli Stati Uniti
(20 persone a New York), a Dubai, ad
Abu Dhabi, nelle Filippine (120 perso-
ne), in Cina (20 persone), in Russia (tre
persone ora ferme, vista la guerra). In
ogni paese si sviluppa un aspetto della
e della

dalla parte meccanico-ingegneristica al-
le vendite al marketing alla progettazio-
ne-parchi anche per altri committenti. E
in ogni sede estera c'¢ un italiano che fa
da “traduttore culturale”, dice Zamper-
la, “per portare la nostra visione di gio-
stra e parco divertimenti in contesti ogni

Lo studio nﬁfnﬂmm maanche
“bsicologico” sull emozione che deve
wrasmettere il giro di giostra, e la
frontiera dell'ntelligenza artificiale
volta diversi, anche per aspetti apparen-
temente poco importanti ma che possono
fare la differenza. Faccio un esempio: In
Europa, dove la luce non & violenta, si

rediligono per le giostre i colori pastel-
0, mentre negli Stati Uniti, dove la luce
¢ forte, spesso non filtrata dalle nuvole,
si preferisce il rosso, il rosa acceso, il
blu™.

La cinepresa mentale di Antonio Zam-
perla corre al giorno in cui, tra due setti-
mane, verra dato 'annuncio della prossi-
ma “nascita” di una russa altis-
sima, rigorosamente collaudata dall’am-
ministratore delegato in persona: “Il pri-

mo giro ¢ sempre il mio, da quando ero |
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ILREDELLE GIOSTRE

Storia di Antonio Zamperla ¢ el suo gruppo, azienda di famiglia
che dai Sessanta a oggi porta i luna park da Vicenza a Coney Island

bambino. A parte che per gli standard di malmente collaudava montagne russe, e | una volta che sono stati soddisfatti i biso-
sicurezza, che sono ovviamente il primo | la €0sa nou cra soltanto divertente, dice, | gnl primari. Questo il nonno lo aveva capi-
pensiero e quindi sono oggetto di studi | ma anche foriera di adorazione presso to molto bene”, dice il nipote che ogei

ricorda come una favola tramandata di
generazione in generazione la piccola
odissea veneta dell'avo che girava i paesi
lungo il fiume con una prima, rudimenta-
le giostra, procedendo per tentativi. dove
c'era pit richiesta ci si fermava di pid, e
cosl via via conoscendo avventori ma an-
che potenziali compratori di future gio-
stre che nonno Zamperla comincia a pro-
durre negli anni Sessanta, anni di boom e
di parchi divertimenti che danno colore e
forma alla voglia di leggerezza di una ge-
nerazione nata con la guerra e cresciuta
con la voglia di ricostruire. Si ferma quin-
di, il fondatore, ad Altavilla Vicentina,
oggi punto focale del gruppo con pit di
duecento dipendenti, perché 1i, racconta
il nipote, fin dagli anni Sessanta era pos-
sibile produrre la fibra di vetro, “che ¢ un

" il vestito di una giostra™, dice Zamper-

compagni di classe, specie nell’eta in cui
si lotta per essere popolar tra i coetanei:
“Chi altro poteva invitare gli amichetti al
Luna park 4 provare giostre? E chi, come
me e mio fratello da piceoli, veniva porta-
to d’estate nel New Jersey con il permesso
di riempire il carrello di giocattoli in que-
50 0 quel magazzino all'ingrosso, per poi
| Fitrovarsi jiapa che ci faceva il terzo grado

per capirc quale giocattolo fosse il predi-
letto del momento, in modo da poter pol
trasferire le informazione sul prossimo
progetto di parco divertimenti?”. “Non
posso dire di aver layorato con un senso
di pesantezza e nota, maj successo in vita
mia, € sono grato ulla mia famiglia per
questa opportunita |mpelmrml per
portare Il sorriso agly altri”, dice Zamper
la, Ia cui storia professionale, sotto forma
di epopea di famiglia, affonds pI0 indie-

fatto a monte, io credo di dover essere il
primo a salire su una mia giostra per po-
ter restituire al gruppo un feedback
sull’'emozione che si prova. Solo cosl posso
sapere se l'opera funzionerd. Il nostro
compito & questo, io credo: ferme restando
le difficolta della vita che tutti abbiamo e
che tutti incontriamo, chi come noi si oc-
cupa di industria del divertimento deve
tenere presente l'importanza di un sorri-
s0: quello che chi viene in un nostro luna
park si porta a casa a fine giornata. E'
poco? E' tanto? Per me & tutto”. Fin dal
nome: luna park, oggi sigla iconica che
identifica, negli Stati Uniti, le aree dei
parchi firmate Zamperla, € un tempo ap-
pellativo scelto dal pionieri del genere
proprio a Coney Island, su ispirazione del
romanzo di Jules Verne “Dalla terra alla
luna”. La suggestione spaziale dava alla

povita del divertimento sulla spiaggia di | tro della sua infanziy 1) vero ploniere & a, ed & come se si capisse di che materia-
New York, a inizio Novecento, Iallure del | stato infatti suo nonpo, fomrllon! del | le & fatta la zucca di Cenerentola, se &
parco situato in un altrove, nascosto in | gruppo che, da qualche arte Jungo |1 Pia- | vero che le vetture delle attrazioni nei

P ra reso | parchi divertimenti presentano questo ri-

chissa quale galassia dell'universo

Che cos’¢ una giostra? chiede e si chie-
de Antonio Zamperla, che con le glostre
ha a che fare da quando ancora non sape-
va di lavorare per suo padre. Gia in eth
pre-adolescenziale, (nfatti, Antonio infor-

ve, nel secondo Dopoy sl e
conto dell'enorme |u‘.1::‘:t$"“"'m "
un allora piccolo inyestimento in guella
che era la nascente industria del divert- }
mento. “Ltalia si stava ricostruendo. © 1a
spesa per il tempo libero & la prima Vo€

vestimento: “E' un materiale che permet-
te di modellare I'opera secondo diversi
modelli: una piccola rivoluzione che con-
sentiva di discostarsi dalla tradizionale
lavorazione di pietre. All'epoca di mio

) o
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| nonno era un lavoro ancora artigianale,

| tra scultura e ingegneria, tra arte e mec:
| canica”. Dai viagzi con giostra al seguit¢
| allapertura del primo stabilimento Zam
perla il passo ¢ stato relativamente breve,
e ancora pit breve il balzo verso la produ
zione su larga scala, quella che ha portato
il gruppo ai successi di oggi. Con il padr¢
di Antonio si fa il passo successivo, quelld
dell’esportazione sul mercato estero, con
un occhio alla dimensione della carpente:
ria pesante (settore montagne russe)
I"altro alla dimensione gestionale dei pai*
chi, macchine complesse dove non si ven:
de soltanto un giro “dalla terra alla Juna®
magari a testa in gii, ma anche un’espe-
rienza culinaria (ristoranti, bar, cnoleche!
bistrot che fioriscono accanto alle attra
zioni) e commerciale (brand che si molti{
plicano in collegamento con parchi tema
tici e relativo merchandising). “Se si pen+
sa che un parco Disney accoglie piu di
centosettanta milioni di persone all’anno,
ci si rende conto della vastita di opzionj
per chi voglia investire nel campo™
Zamperla group investe ora in prospetti-
va, in direzione di un tipo di fruizione
interattiva della giostra: “Chi sale su uni
giostra potra sempre piu creare una pro-
pria versione del viaggio metaforico, at-
traverso sensori e schermi con cui € su cul

L'idea di “giostra integrata” come
a Coney Island. Dalla montagna
yussaal fiume tumultioso in un solo ‘
giro di fronte all Oceano

regolare velocita, temperatura, inclinazio-
ne, sfondo”, dice I'amministratore delega
to, mettendo I'accento sulla nuova frontie
ra per i pionieri delle giostre: “Mi interes-|
sa capire come cambia la mentalita di chi|
sale su una giostra, e qual & I'emozione di|
volta in volta cercata”. Non ¢é soltanto la
ricerca della paura adrenalinica che por-
ta chi abbia tredici o quattordici anni a
desiderare, per una volta nella vita, quel-
la sensazione bella e terrificante di tro-
varsi sospeso nel vuoto. C'¢ anche I'idea
di superare un limite o di dare spazio a
un altro lato di sé, magari quello meno
razionale, in una terza dimensione sospe-
sa tra virtuale (lo schermo) e reale (il
vagoncino delle montagne russe). Ed ¢ co-
sh.che un progettista di giostre deve farsi |
anche un po’ psicologo e un po’ precurso- |
re di mode, pensieri, convinzioni, tenden-
ze, stress e soluzioni, in un viaggio indie-
tro nel tempo, verso epoche di esplorazio-
ne spesso ricreate dalle quinte di un luna |
park, e in un futuro in cui I'intelligenza
artificiale parla gia a chi si occupa di
giostre, con materiali dai nomi astrusi per
1 neofiti: alluminio aeronautico, carbonio
strutturale, e sensori capaci di analizzare
1l battito cardiaco e le espressioni facciali
per indovinare se ti stai divertendo o stai
morendo di terrore, e in base a quelle
informazioni modulare il girotondo verso
il cielo. s
Ruota delle meraviglie nel verso senso
della parola, la giostra del futuro che ha
in mente Antonio Zamperla ¢ anche “at-
trazione integrata”™ la giostra che, come si
diceva, puo fondersi con un‘altra senza
soluzione di continuita. Ed ecco che, nella
nuova Coney Island, la montagna russa si
fonde con la giostra-fiume, prendendo il
nome dei nonni di Antonio Zamperla, An-

Quando Zamperla poco piit che
bambino collaudava giostre per suo
padre, e quando suo padre gli
comprava gi jati”

S
gocattol per “studiarli
tonio e Letizia (Tony’s Express e Leti’s
Treasure, a picco sull’Oceano). Magia
dell’energia cinetica che si sprigiona
dall'integrazione continuativa tra giostre,
dice Zamperla, e magia del luna park che
da sempre produce fascinazioni horror
con tunnel stregati, specchi deformanti e
balzi improwvisi nell'oscuritd ma anche
desideri di evasione in un mondo di ac-
ciaio colorato e strane rotaie che - nomen
omen - per sintesi si identificano con la
figura dell'ottovolante. Dove vuole arriva-
re Zamperla non sa dirlo: “Pid in 1a possi-
bile”, scherza, “ma sempre facendo in mo-
do che chi entra in un nostro parco esca
soddisfatto da quel viaggio”.




